
ณััฏฐพััชร  ธนากิิจดุุลยวััต 
เจ้้าพนัักงานสรรพากรชำำ�นาญงาน

	 พระอุเทนทราธิราชดีดพิณ เป็นตราสัญลักษณ์ประจำ�กรมสรรพากร หลายคนคงสงสัยว่า
ทำ�ไมต้องเป็นพระอุเทนทราธิราชดีดพิณ ก็เนื่องด้วยพระองค์ทรงพระปรีชาสามารถในการใช้พิณ
และมนต์บังคับช้างได้ จึงใช้แทนความหมายถึงการเปน็หนว่ยงานท่ีมหีนา้ท่ีจัดเก็บภาษีอากร ซึ่งต้อง
ใช้ท้ังศาสตร์และศลิปใ์นการเชิญชวนใหป้ระชาชนนำ�ภาษีอากรมาพัฒนาประเทศ	  

ท่ีผา่นมากรมสรรพากรยังใช้ตราสัญลักษณ์ และคำ�ว่ากรมสรรพากรไมเ่ปน็เอกลักษณ์ มกีารใช้
รูปแบบการสื่อสารท่ีหลากหลาย ต่อมาเมื่อกรมสรรพากรมกีารสรา้งแบรนด์ (Branding) ภายใต้ Brand 
DNA ท่ีว่า “Easy, Friend, Trust จึงมีการออกแบบตราสัญลักษณ์แบรนด์ (Logo Brand) ขึ้นมา 
เพื่อใช้ในการสื่อสารภายในและภายนอกองค์กรในรูปแบบเดียวกัน ท่ีสื่อความหมายตามบุคลิกภาพ
แบรนด์  (Brand Personality) คือ ความเปน็ Progressive Partner ท่ีจะเคียงข้างไปกับประชาชน

สำ�หรับตราประจำ�กรมสรรพากรจะยังเหมือนเดิม คือ รูปพระอุเทนทราธิราชดีดพิณ ภายใน
วงกลมชั้นใน ลายกลางเป็นรูปพระอุเทนทราธริาชประทับเหนือพระแท่น ดีดพิณสามสายทรงภูษา
รัตกัมพล ประกอบลายหางคชสีห์ สีทองเบื้องซ้าย ขวา และล่าง พื้นหลังเป็นสีฟ้า ภายในวงกลม 
ชัน้นอก เบื้องบนมอัีกษรขอ้ความว่า “กรมสรรพากร” เบื้องล่างมอัีกษรขอ้ความว่า “THE REVENUE 
DEPARTMENT” ระหว่างอักษรภาษาไทยและภาษาอังกฤษ มดีอกส่ีกลีบ (ประจำ�ยาม) ขา้งละ 3 ดอก 
เปน็สีทองเส้นตัดขอบลาย ตัวอักษร และวงกลมเปน็สีแดง พื้นหลังเปน็สีขาว  เพียงแต่นำ�มาใช้คู่กับ 
Logo Brand ได้ท้ังแบบแนวต้ัง และแนวนอน

ของกรมสรรพากร
มารู้จัก LOGO

BRAND

มุมสรรพากร 
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ท้ังนี้ กรมสรรพากรได้จัดทำ�คู่มือแบรนด์ (Brand book) เพื่อกำ�หนดมาตรฐาน และรูปแบบ
การใช้งาน Logo Brand เพื่อการสื่อสารท่ีถูกต้องไว้อย่างชัดเจน นอกจากนีย้ังมกีารสื่อสารแบรนด์
ใหท้ราบภายในองค์กรอย่างท่ัวถึง ผา่นกิจกรรมค้นหานกัสื่อสารแบรนด์กรมสรรพากร หรือ Brand 
Partner เมื่อวันท่ี 29 สิงหาคม 2564 ซึ่งจะเปน็ตัวแทนในการสื่อสารแบรนด์ขององค์กร เพื่อสร้าง
ความรู้ความเข้าใจ และร่วมเป็นส่วนหนึ่งเพื่อช่วยกันขับเคล่ือนกรมสรรพากรถ่ายทอดความเป็น 
Progressive Partner สู่ความเปน็องค์กร Smart Communications

ในวาระครบรอบ 106 ปี วันสถาปนากรมสรรพากร วันท่ี 2 กันยายน 2564 จึงเป็นโอกาสดี 
เริ่มต้นใช้ Logo Brand เพื่อการสื่อสารใหมอ่ย่างเปน็ทางการ ไปพร้อมกับ Brand Partner รุ่นแรก
ของกรมสรรพากร ท่ีจะมาร่วมสร้างสรรค์ และเป็นส่ือกลางของเราชาวสรรพากรได้รวมพลังกัน 
เป็น Progressive Partner แสดงให้เห็นว่านับจากนี้ไป กรมสรรพากรมุ่งมั่นจะเป็นยักษ์ย้ิม ด้วย 
ภาพลักษณ์ท่ี Easy Friendly Trust เป็นเพื่อนร่วมคิด ร่วมทำ� ร่วมสร้างสรรค์ และผลักดันให้ 
ผูเ้สียภาษีเติบโตอย่างก้าวไปข้างหนา้พร้อมกัน

ที่มาข้อมูล :	 -	https://www.rd.go.th/3449.html 

ร หัน ในคำ�ว่า “สรรพากร” ถูกออกแบบ 
ให้วางคู่ชิดกัน มากกว่าพยัญชนะตัวอ่ืน  
เพื่อสื่อถึง “Progressive Partner”  
หรอืการขับเคล่ือน ก้าวไปพรอ้มกัน

การใช้สฟี้าพรีะ สปีระจำ�กรมสรรพากรอันทรง
คุณค่าและเปน็เอกลักษณ์ สรา้งความแตกต่าง 
ของคำ�ว่า กรม ด้วยสเีทา เพื่อให้อ่านง่าย ชัดเจน

การออกแบบตัวอักษรทีสู่งโปรง่ 
สื่อสารถึงการทำ�งานทีมุ่ง่เน้น 
ความโปรง่ใส 

หัว ของ ร.เรอื มหียักคล้ายลายกนก ซึ่งดึงมาจาก 
รอยยิ้มมุมปากของยักษ์ไทย สื่อสารถึงความเปน็ยักษ์ยิ้ม  
และสะท้อนถึงการดึงเอาลวดลายประกอบหลัง 
ตราสัญลักษณ์ประจำ�กรมสรรพากรมาใช้รว่มอกีด้วย

กรมสรรพากร The Revenue Department
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แนวคิดการออกแบบของ Logo Brand เพ่ือการส่ือสาร สะท้อนกลยทุธ์ 

และเร่ืองราวท่ีสำ�คัญตา่ง ๆ ของกรมสรรพากรได้เป็นอย่างดี ดังน้ี


